£ 5|3 © |
0o —1 | I ) | %
) » - .
® — — — ©
s I T |
= 1 Indice de Marcas Estudadas
©
o a .
cs > c 7UP Compal Néctar Goodyear Nivea Snikers ‘] 1
: g S 8x4 Compal Plus Grant's Nivea Visage Sanppy |
© Adégio Compal Duo Gresso Nova Rede Soflan {
’ ) i o 2 Agros Confort Guarana Brasil Novis Sonasol
@ k1 O
5 By Ajax Continente Head & Shoulders O.B. Sonasol Las
0 - J
(et @ = Alardo Corpos Danone Honda Ocidental SottoMayor [
— £ All Bran Crédito Predial Portugués Iglo Old Spice Special k
Iﬁ 5 8! P P
<8} ] 0 Allianz Cristal Imperial Omo Sprite
LA q>,) Aquafresh Crunch Império Oni Sucol
o Aquarel Cruzeiro Intermarché Opel Sumol
= = ; I
E Avriel Cutty sark J&B Opel Astra Sumol Néctar
;-1 g e B Aspirina Danone Jansen Opel Corsa Sun
o) = h. (=) § . (o) Atléantico Danone Actimel Javisol Optimus Sunlight
Q-‘ .5 g 'E 5 :g q Audi Danone Bio Johnny Walker Organics Santal Ice T
< £ g Ausonia Dan'up da Danone Johnson's Ozonol Sunny Delight
£ < €t 1z kel - Delta Johnson's Bab palmol ! Bock.
@ wvon elta ohnson's Baby almolive Super Bocl
O = § = Q Axa Seguros Portugal Denim Joi Panadol Super Pop =
=) a0 S - Axe Dentagard Jubileu Pantene Tampax
\® & k3] f B! Ice Tea Drinks Diadermine Jumbo Parmalat Theramed . ’ . ~
Q-l_d é © Bacalhau Pascoal Domestos Kit Kat Pascoal Tide I 1ncC pa]_ S razoes de ompra
% O E 5 Ballantines Dove Kitekat Pedigree Tmn
T S E Banco Comercial Portugués  Elvive Lancome Pepsi Totta
; g 3 o B E ¢ | ; d
g anco Espirito Santo Estrelitas Lays Pepsodent Toyota - . 7
= w 5 2 = 4 A 4 [> Conhecer o perfil do Consumidor de Produtos especificos;
- o ® 2 [ BPI Europeia Lidl Persil Toyota Corolla 4
& ! S g OE) ; Banco Santander Evax Linic Pescanova Tranquilidade [> Conh fil de C idor da M d t
g g o 2 ) o 53 BMW Fa Lion Peugeot Trinaranjus onhecer o perrit de Consumidor da Marca e das suas concorrentes;
w g s 5 13 o (=] § & ; Becel Fairy Lipton Ph 5.5 Johnson's Twix
) = z i o =
<s A A ) RO B:c ) Fanta Logan Pikolin Ucal > Conhecer melhor cada segmento e melhorar o “Targeting”;
c Blanka Fastio L'oréal Pingo Doce Vaqueiro
v Bold Feira Nova Lusitania Pizza Hut Varel 8 ‘ 2L AR
5 " Bonanca Fot Lo Pop Vaseriol [> Caracterizar cada Grupo Alvo ao nivel dos seus habitos, preferéncias
M 2 x§ Bonduelle Fiat Punto Magic Presto Vége e comportamentos;
S o« £ Bongo Fidelidade Mapfre Pringles Velur
28 S Buondi Firestone Mars Quanto vernel > Conhecer o consumo de Media de cada Grupo de consumidores
. Q c Cabovisao Fitness Matinal Radion Vich
a 9 y
© ¥ K% Caixa Geral de Depdsitos Fitness & Fruits McDonald's Renault Vigor de um Produto ou Marca.
o = m = P! g
ik - -8 e Caixas de Crédito Agricola  Ford Médis Renault Clio Vim
© N €
2 % g Calgonit Ford Fiesta Mercedes Rexona Vimeiro
nuun S o« o X
w83 § 056 A “*% Candelas Frigi Michelin Ribeiralves Vitalis
— = g g =, 9T o4 'E Caramulo Frip Milupa Rover Vitéria
<« %o Z Eg LN % Carefree Friskies Mimosa Ruffles Vodafone
a Lo 'g 85 ‘§ : g Carlsberg Frisumo Mitsubishi Sagres Volkswagen
Z w QU @ «2 =2ag Carrefour Fructis Modelo Sagres Preta Volkswagen Golf
= % rG'G rG'G % §§ < it % Cerelac Frutea Modess Sanex Volkswagen Polo
>4 — = f
O = o< ©P w~n® Cheers Fresky Molaflex Santal Whiskas
% N ﬁ ﬁ E 2;5(_ 5 = E Chivas Regal Fula Montepio Geral Santal Active Drink Wilkinson
&) o3 -: -: :, © = Chocapic Garnier Mundial Confianca Santal Ice T William lawson's
Z 'E e aa g i Choco Krispies Gelpeixe Neoblanc Santal Light Xau
= 8 IS E E ° g Cif Gibbs Nesquik Santal Plus Xau - Lovelan
% Sge ® Cintra Gillette Nestea Seat Xau-Flor
 mcc § & Citréen Gillette for women Nestlé / Longa Vida Seat Ibiza Yoggi da Nestlé
a cw & ] g g8l
e XS £ = Clusters Gillette for Women Sensor  Nestlé Tabletes Segafredo Yop da Yoplait
Xowmn 5§ > g P P!
< _g A = Coca-cola Excel Nestum Sensodyne Yoplait M kf 1- M kf 1'
= = 288 g = Colgate Gillette for Women Venus ~ Neutrex Serra da estrela Zurich www.marktest.com ar es ar es
Sl gg2 ¢ Colunex Glassex Nicola Sete fontes INFORMAR COM RIGOR INFORMAR COM RIGOR
=| &2sss g Compa: o GIDIZal . N!ke S:;al PARA DECIDIR MELHOR PARA DECIDIR MELHOR
& Ecl‘ - Compal Light Golden Grahams Nissan Skip
L ooo O

Rua de S. José 138, 2° - 1169-116 LISBOA _ tel. 213 423 212



0000000000000 090 N [ RS
MmMANMNETET NN AN MMOMANM— MMM — N < q',L.)
WEEWewwwwweeeweyeewee s a5
ffffffffffffffff§§§g§
A S T S S A A =
e <
T S S S S S S TSNS S
oLl . E
[ T 23
. S S L
ool D ool Z e
L e IZIZZIZIi'I,EZZZIII 55
. . . . . . . . ) P} . . . . . . —
'_#" " '¢_ o -é" Do Dl IS e® oo <Z(§
' o irriigggo s z <
ool DL Z Dol o
] | :::3::::'012;:::::: 72_7'%
Dle2 B B = B =
Pax2 0888 s Lol v 2
R oD [ S A o w
. ~ Plow 18 I JEEEE D lggo B
Brand lndex 2003 - O perfil da Sua Marca Formatos da Informacao i oBEs 8. 83888 i.E8 £
L Lo ng 2398888V T 5.9
L . . = . . i r o Qo :AEOHDOHF*—'HE\UV] - O
O Brand Index 2003, estuda consumidores de 320 Marcas analisadas em 59 classes de produto. Este Informacao sobre Produtos: CONSUMIDOR LESSE IsssseEg3oy 8 - 82
A ~ . ~ . . ~ 1, i &80 & ® w 6w oBoBoboo & 6t B ¥ < o ®
estudo é o resultado da fusdo das informacées produzidas pelos seguintes estudos da Marktest: . . . m m \/l SS0s9z288 s s nEe38 82 2 9c
coesp P g 1. Perfil do Consumidor de Produtos e Consumo de Media. Infor acao SObI‘C Produtos, se arcas 5§§§8§§§§§§§§§§§§§§ 288
Apresenta a caracterizacdo de cada grupo de consumidores de produtos, pelo perfil . . . a 8a%
Estudo sobre Produtos P e ¢ grup 5 P petop . Azeite e Oleos Alimentares Lamina de Barbear e Magq. Produtos de Beleza Hoboboooboooooobonon ©°®
Estudo sobre Marcas sécio-demografico e pelo consumo de cada um dos meios analisados - Televisdo, Radio e Imprensa. L. o o COOC OO0 O60O0 OO
. - Bolachas Eléctrica e Higiene Feminina 2R3 R333823283388888823822¢¢%
Para cada Indicador de consumo, sdo apresentadas as percentagens no grupo em causa e no . . . - MMMAUN- MAMST LT AmMme = L m— |l
Estudo sobre Banca e Seguros ‘ . r Congelados diversos Manteiga e Margarina Queijo VWPV OOWBDPOORODDYIDL0®WYEOWw
in . . . Universo Total, assim como a penetragao. e T T
Estudo sobre Audiéncia de Televisao Consolas e Jogos Magq. Fotograficas Sobremesas

O Universo é constituido por Individuos de 15 e mais anos residentes em Portugal Continental,

Estudo sobre Audiéncia de Radio

Estudo sobre Audiéncia de Imprensa

Inclui o Cruzamento de Produtos com Produtos.

Apresenta os cruzamentos de consumo de todos os produtos entre si. Neste relatdrio, para cada
indicador de consumo, sdo apresentadas as percentagens no grupo em causa e no Universo Total,
assim como a penetracao.

Edicoes de Livros e CD"s
Férias e Tempos Livres
Fogbes e Fornos
Frigorificos e Arcas

Maquinas de Roupa e Loica
Pequenos e Grandes

Electrodomésticos
Perfumaria

Sorteios e Lotarias
Video e Audio
Vinhos

... entre Outros

quantificado em 8.311.409 individuos pelos Censos de 2001. O Universo de lares estd quantificado em

Gelados Posse de Habitagdao

3.505.292. A Amostra é constituida por dois questiondrios complementares de 4.120 entrevistas ’g SRR m
telefénicas realizadas por Sistema CATI. . SEy S ioiiiigiE gl
P Informacéo sobre Produtos e Marcas: eaf i iiilig@ez Bl

] . . E£88 L iEEFFE g0 e g

1. Perfil do Consumidor de Marcas e Consumo de Media. gm 'Mm §§§ Py limTems (£ 1 IE LI CEEE

o Apresenta a caracterizacdo de cada grupo de consumidores de uma marca e das concorrentes, g 92 185 18588% '8 g8, (REEL g

Imprensa TV Radio gan?oi Produtos Marcas pl il sécio-d g,f. l grup de cad d . lisados - Televis ~ , . g = g g 83 : 23 233 i¢ § ggo 5 e % E"%
g pelo perfil sécio-demografico e pelo consumo de cada um dos meios analisados - Televisdo, Informa(;ao sobre Produtos e Marcas - ver indice - sofice toggss_ ¢ 288 9EESs

[ [ l | | J Radio e Imprensa. Para cada Indicador de consumo, sdo apresentadas as percentagens no grupo T 04T foo85 55555020888 Cerss

! . : 3 ma i Qoo ETUTRE R MMM NS gBEEE T2 2ES

g ’ em causa e no Universo Total, assim como a penetragdo. After Shave Detergentes Louca a mao Medicamentos 2 S§EESEEE g £ELeEe553553528 £t go.g

dﬁMA: Mdye,g Agua s/ gés Detergentes Louga & méquina ~ Modelos de Automdveis £ 0000000000008 000909333345

2. Cruzamento de Marcas com Marcas. gua s/ g 8 G q ’ : § gooooooooooOOOoOOOOOOOOOOn

Permite conhecer que outras Marcas consomem os consumidores de uma Marca. Amaciador para Cabelo Detergentes multi-usos Oleo Alimentar - 0000000000000

d d Amaciador para Roupa Detergentes Roupa a mao Op. Telefones Rede Fixa R AR RRARARARRAG

3. Cruza.\mentcr)1 e Marcas com Prz utos dores d Bancos Detergentes Roupa a méaquina  Op. Telefones Rede Mével b EWWWEWweyeewew

Permite conhecer que outras Produtos consomem os consumidores de uma Marca. Batatas Fritas Farinhas Lacteas e N/Lacteas Peixe congelado < S

4. Cruzamento de Produtos com Marcas. Cafés Fast Food Pensos Higiénicos / Tampdes % : : :

Pri . 1 Inf ~ Permite conhecer que Marcas consomem os consumidores de um Produto. Cereais Gel/Espuma banho Pneus 3 : § RN D
rincipal inrormacao Informacéo sobre ) ) I i 5 i : = D
P ¢ ¢ Os dados sdo apresentados em suporte informatico (Cd-Rom), em ficheiros Excel e Html. gewe!a c; ?llcooll :ogur:es Bi timentad &e:r!geran:e cot;n sabl9r a/EOIEf % 8 T D

MARCAS e PRODUTOS A base de dados é também disponibilizada em ficheiros com formato Marksel para Planeamento €rveja s/ alcoo ogurtes bicompartimentados elrigerante sabor a ima/limao ) = s .

Penetracdo do Produto 0 de meios Cha Gelado logurtes Liquidos Sabonete sélido Z [ens) AT O .
= ' Champd logurtes Refeicdo Seguradoras = A :
Penetragdo da Marca 0 N , S DD S
— — Chocolates Laminas de Barbear Sumos com gés = gRs e e o DS
Perfil Sécio-Demografico 0 Comida para cées Laminas de Depilagdo Sumos Lacteos a = g B Begeimony @ 0 @0 o@ oo
Perfil e Consumo de Media 0 Comida para gatos Legumes Congelados Sumos sem gés e néctares < e E & S50 % Diigyg ol
Consumo de outros produtos 0 Creme Hidratante Facial Leite Superficies Comerciais = SE &5 BRI I B
Consumo outras Marcas 0 L Creme Locéo para o Corpo Leite Chocolatado Whiskies = M of o E e og8 SgEEg i
P ~ 22 e 0Ounag - ©n

Markfes-l- Creme/Espuma/Gel de Barbear  Lixivia Colchaes A Ef §oG 8888 .88 00w 108

Cruzamento Marcas com Produtos O Contactos: tel. 213 423 212 _ fax 213 460 894 _ E-mail: dcomerc@marktest.pt Dentifricos Lixivias Delicadas 55 55 58 é ‘é SSSR8YTIBES
T h & oo 5558E€£ag0L ®co

Cruzamento de Produtos com Marcas INFORMAR COM RIGOR : (e \ & e II<212383068038G698
[l PARA DECIDIR MELHOR Desodorizante Marcas de Automéveis I S0 & Sonoooooooooooooo




